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二、说明、目录、图表目录

　　相关数据显示：2011年，我国合成洗衣粉的产量达373.58万吨，同比增长4.06%。2012

年1-7月，我国合成洗衣粉的产量达238.72万吨。目前中国人均洗衣粉年消耗量为3千克，全球

人均洗衣粉年消耗为7.4千克，显示中国洗衣粉市场具有很大潜力。

　　中企顾问网发布的《2013-2017年中国洗衣粉行业深度调研及未来前景研究报告》共九章

。首先介绍了中国洗衣粉行业的概念，接着分析了中国洗衣粉行业发展环境，然后对中国洗

衣粉行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国洗衣粉行业面临的机遇及发展前景

。您若想对中国洗衣粉行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

　　 本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

第一章 洗衣粉行业相关概述

第一节 洗衣粉介绍

一、洗衣粉的成份

二、洗衣粉的分类

三、国内外洗衣粉生产工艺

第二节 洗涤剂介绍

一、洗涤剂的主要成分

二、洗涤剂的种类

三、洗涤剂的去污原理

第三节 洗衣粉与环保问题

一、洗涤剂表面活性剂的污染问题

二、洗衣粉的副作用

三、洗衣粉导致水体污染的情况

四、国内外治理现状

第二章 2011-2012年洗涤剂行业分析

第一节 2011-2012年全球洗涤剂市场概况

一、全球洗涤剂市场需求强劲

二、国际洗涤剂发展出现新趋势



三、全球液体洗涤剂发展趋势

第二节 2011-2012年中国洗涤剂行业分析

一、我国洗涤剂行业发展分析

二、洗涤剂生产技术进展状况

三、洗涤剂市场消费特点分析

第三节 中国洗涤剂行业的问题及对策

一、洗涤剂行业需关注的六大难题

二、我国洗涤剂行业存在的问题

三、国产洗涤剂面临的包装问题

四、洗涤剂行业的突破创新之路

第四节 中国洗涤剂行业发展趋势

一、科技创新成为洗涤行业发展的驱动力

二、技术领先成为行业竞争的新趋势

三、洗涤剂行业向规模化方向发展

四、环保要求加快无磷洗涤剂发展

五、洗涤剂市场发展预测

第三章 2011-2012年中国洗衣粉行业分析

第一节 2011-2012年洗衣粉行业总体分析

一、洗衣粉行业发展回顾

二、我国洗衣粉行业发展现状

三、洗衣粉行业发展特点分析

四、洗涤巨头推动洗衣粉产业升级

第二节 2011-2012年浓缩洗衣粉发展进展

一、我国积极推进洗衣粉浓缩化进程

二、浓缩洗衣粉发展现状

三、中国浓缩洗衣粉技术推广概述

四、我国已发布超浓缩洗衣粉识别标志

五、超浓缩洗衣粉将成国内发展新方向

第三节 2011-2012年洗衣粉企业发展状况与策略

一、中国洗衣粉企业面临的危机

二、中国洗衣粉企业的发展战略

三、洗衣粉中小企业的竞争策略



第四节 洗衣粉行业面临的问题及对策

一、洗衣粉包装存在的问题及发展思路

二、环保洗衣粉标准国内空缺

三、洗衣粉行业发展需告别&ldquo;有磷时代&rdquo;

第五节 洗衣粉行业发展趋势

一、中国洗衣粉市场发展趋势

二、我国洗衣粉技术革新方向

三、国内洗衣粉产品创新思路

第四章 2011-2012年中国洗衣粉市场分析

第一节 2011-2012年洗衣粉市场总体状况

一、中国洗衣粉市场发展回顾

二、洗衣粉市场格局分析

三、洗衣液难撼洗衣粉市场地位

四、传统洗衣粉仍主导主流市场

五、国产洗衣粉因价廉物美赢得市场

第二节 2011-2012年洗衣粉消费者市场调查分析

一、消费者购买洗衣粉基本情况

二、消费者对洗衣粉品牌评价综述

三、洗衣粉企业针对消费者需求的市场开发战略

第三节 2011-2012年洗衣粉品牌分析

一、洗衣粉中国市场品牌发展历程

二、品牌竞争格局与竞争手段分析

三、洗衣粉多品牌瓜分市场版图

第四节 2011-2012年重点品牌市场分析

一、汰渍

二、立白

三、雕牌与奥妙

四、奇强

五、活力28

第五节 2011-2012年洗衣粉市场竞争分析

一、洗衣粉市场竞争回顾

二、洗衣粉市场竞争格局变化情况



三、纳爱斯和宝洁的终端竞争

四、联合利华与宝洁的市场竞争

五、奇强与宝洁的对峙

六、奇强与雕牌市场竞争

第五章 中国合成洗涤剂与合成洗衣粉产量数据分析

第一节 2010-2012年全国合成洗涤剂产量数据

一、2010年全国合成洗涤剂产量分析

二、2011年全国合成洗涤剂产量分析

三、2012年全国合成洗涤剂产量分析

第二节 2010-2012年主要地区合成洗涤剂产量数据

一、2010-2012年华东地区合成洗涤剂产量

二、2010-2012年华北地区合成洗涤剂产量

三、2010-2012年华南地区合成洗涤剂产量

四、2010-2012年华中地区合成洗涤剂产量

五、2010-2012年东北地区合成洗涤剂产量

六、2010-2012年西南地区合成洗涤剂产量

七、2010-2012年西北地区合成洗涤剂产量

第三节 2010-2012年全国合成洗衣粉产量数据

一、2010年全国合成洗衣粉产量分析

二、2011年全国合成洗衣粉产量分析

三、2012年全国合成洗衣粉产量分析

第四节 2010-2012年主要地区合成洗衣粉产量数据

一、2010-2012年华东地区合成洗衣粉产量

二、2010-2012年华北地区合成洗衣粉产量

三、2010-2012年华南地区合成洗衣粉产量

四、2010-2012年华中地区合成洗衣粉产量

五、2010-2012年东北地区合成洗衣粉产量

六、2010-2012年西南地区合成洗衣粉产量

七、2010-2012年西北地区合成洗涤粉产量

第六章 2011-2012年洗衣粉原料市场发展状况

第一节 表面活性剂

一、表面活性剂相关介绍



二、全球表面活性剂供应商瞄准新兴市场

三、中国表面活性剂/洗涤剂领域技术发展分析

四、中国表面活性剂行业集中度分析

五、表面活性剂未来研发重点

六、表面活性剂的发展趋势

第二节 丙烯酸

一、国内外丙烯酸行业发展分析

二、2011年丙烯酸市场发展概况

三、亚洲将引领全球丙烯酸需求稳增

四、国内丙烯酸企业双管齐下开拓市场

五、丙烯酸最新技术进展

六、中国丙烯酸（酯）市场未来仍将高速发展

第三节 纯碱

一、中国纯碱工业成就卓著

二、2011年国内纯碱行业发展分析

三、2012年上半年我国纯碱行业发展状况

四、我国纯碱行业问题及发展建议

第七章 2011-2012年洗衣粉替代品分析

第一节 洗衣液

一、洗衣液介绍

二、洗衣液的节能环保优势分析

三、洗衣液崛起将改变洗衣剂市场格局

第二节 肥皂

一、肥皂品牌的发展

二、肥皂与洗衣粉特点对比分析

三、肥皂仍有一定市场需求

四、肥香皂行业发展趋势

第八章 国外重点企业简介

第一节 美国宝洁公司（PROCTER&amp;GAMBLE）

一、公司简介

二、2011财年宝洁公司经营状况分析

三、宝洁公司洗衣粉品牌在华发展成就



四、宝洁公司营销策略

第二节 联合利华

一、公司简介

二、联合利华公司洗衣粉产品系列概述

三、联合利华在中国的发展

四、联合利华的创新策略

五、以创新保持竞争优势

第三节 日本花王

一、公司简介

二、花王发展历程

三、日本花王陨落中国

第四节 德国汉高

一、公司简介

二、2011年汉高经营状况

三、德国汉高难进中国家庭

四、德国汉高中国合资出乱

五、汉高洗衣粉边缘化趋势明显

第九章 2010-2012年中国洗衣粉行业重点企业

第一节 广州浪奇实业股份有限公司

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2011-2012年经营状况分析

四、2013-2017年公司发展战略分析

第二节 纳爱斯集团

一、公司简介

二、纳爱斯战略升级和新运作模式浅析

三、纳爱斯营销策略分析

四、纳爱斯市场发展透析

第三节 南风化工集团股份有限公司

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2011-2012年经营状况分析



四、2013-2017年公司发展战略分析

第四节 广州立白企业集团有限公司

一、集团简介

二、广州立白规模化扩张战略进展情况

三、立白营销策略

四、立白发展战略的分水岭

第五节 上海和黄白猫有限公司

一、公司简介

二、&ldquo;和黄白猫&rdquo;与&ldquo;白猫股份&rdquo;区分

三、白猫发展历程

四、白猫深度分销策略

第六节 传化集团有限公司

一、公司简介

二、传化集团品牌分析

三、传化花王体验营销分析 
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